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1 POVABILO K ODDAIJI PONUDBE

Naro¢nik, Univerza v Mariboru, FAKULTETA ZA STROJNISTVO, Smetanova ulica 17, 2000 Maribor,
oddaja javno narocilo po postopku oddaje narodila male vrednostiv skladu s 47. ¢lenom Zakona o
javnem narocanju (Uradnilist RS, $t. 91/15, 14/18, 121/21, 10/22, 74/22 —odI. US, 100/22 — ZNUZSZS,
28/23 in 88/23 — ZOPNN-F; v nadaljevanju ZJN-3) ter vabi vse zainteresirane ponudnike k oddaji

ponudb.

Osnovni podatki o narocilu

Predmet narodila:

" lzvedba digitalnega marketinga za promocijo studijskih programov

Fakultete za strojnistvo Univerze v Mariboru v studijskem letu 2025/2026

Oznaka narodila:

Rok izvedbe:

302-14-262/2025

Za obdobje enega (1) leta, predvidoma od 22. 11. 2025 do 21. 11. 2026

Rok za postavljanje
vprasanj:

Oddaja ponudb:

Javno odpiranje
ponudb:

dan: 21.10.2025
ura: do 10:00

dan:  24.10.2025 o
rok: kraj: | V sistem e-JN v elektronski obliki
ura: do10:00

Poteka avtomati¢no v sitemu e-JN po préteku roka za oddajo ponudb
dne 24. 10. 2025 ob 11.30 uri

nacin: ' Preko Portala javnih narocil

Veljavnost ponudbe:

vsaj devetdeset {90) dni po preteku roka za oddajo ponudb

Kontaktna oseba
narocnika:

Svetlana Ceri¢, univ. dipl. ekon.

E-posta:

svetlana.ceric@um.si

Vljudno vabljeni k oddaji ponudbe.

Odgovorna oseba narocnika
Dekan

red. prof. dr. Matej Vesenjak
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2 NAVODILA PONUDNIKOM ZA IZDELAVO PONUDBE

2.1 Splosno

1. ¢len
Naroc¢nik je na Portalu javnih narocil objavil javno narodilo (v nadaljevanju: javni razpis) za izbiro
izvajalcev storitve digitalnega marketinga za promocijo Studijskih programov Fakuitete za strojnistvo
Univerze v Mariboru v Studijskem letu 2025/2026. Podrobnejsi opis storitve je razviden iz poglavja 3.
Minimalne tehni¢ne zahteve.

Javni razpis ni razdeljen na sklope. Sestanka s ponudniki ne bo.
2. Clen
Ponudbo lahko odda vsaka pravna ali fizicna oseba, ki je registrirana za opravljanje dejavnosti, ki je
predmet javnega narodila in ima za opravljanje te dejavnosti vsa predpisana dovoljenja.
Ponudba se lahko odda kot:
Samostojna ponudba

Ponudba je samostojna, ¢e v njej nastopa samo en gospodarski subjekt {(samostojni ponudnik}, ki sam
izpolnjuje vse razpisane pogoje in zahteve ter v celoti prevzema izvedbo narocila.

Skupna ponudba

Ponudbo lahko predioZi tudi skupina ponudnikov— skupna ponudba. Partnerji so med seboj
enakopravni in v razmerju do naroénika neomejeno solidarno odgovarjajo za izvedbo celotnega
narocila. V ponudbi morajo biti navedeni vsi partneriji, vodilni partner, ki jih zastopa, ter katera dela iz

popisa del vsak od njih prevzema.

V primeru ponudbe skupine ponudnikov mora le-ta predloZiti ustrezen akt o skupni izvedbi narocila
(na primer pogodbe o sodelovanju). Akt o skupni izvedbi narocila mora dolocati vsaj:

e pooblastilo vodilnemu ponudniku;

e neomejeno solidarno odgovornost vseh ponudnikov;

e deleZe ponudnikov v % in podrocje dela, ki ga bodo izvedli;

e nadin pladila preko vodilnega ponudnika;

e rok trajanja akta ter

e dolocila v primeru izstopa ponudnika.

Ponudba s podizvaijalci
V ponudbi s podizvajalci poleg ponudnika kot podizvajalci oziroma kooperanti (v nadaljevanju:
podizvajalci) nastopajo tudi drugi gospodarski subjekti. Ponudnik v razmerju do narocnika v celoti

odgovarja za izvedbo narocila.

V ponudbi mora biti navedeno kateri posel in za kak§no ceno prevzema posamezni podizvajalec.
Vrednost posla posameznega podizvajalca ne sme presegati vrednosti posla, ki ga prevzema glavni
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izvajalec oziroma posamezni partner v skupni ponudbi. Ce podizvajalec zahteva naro&nikovo
neposredno placilo, mora biti ta njegova zahteva predloZena v ponudbi.

Le ¢e podizvajalec zahteva neposredno placilo, se Steje, da je neposredno placilo podizvajalcu obvezno
v skladu z ZIN- 3 in obveznost zavezuje naroCnika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik
izvesti javno narocilo s podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo v skladu s tem ¢lenom, mora:
e glavni izvajalec v pogodbi pooblastiti naro¢nika, da na podlagi potrjenega racuna oziroma
situacije s strani glavnega izvajalca neposredno placuje podizvajalcu,
e podizvajalec predloZiti soglasje, na podlagi katerega narocnik namesto ponudnika poravna
podizvajaléevo terjatev do ponudnika,
e glavni izvajalec svojemu racunu ali situaciji priloZiti racun ali situacijo podizvajalca, ki ga je
predhodno potrdil.

Ce podizvajalec ne zahteva neposrednega placila, mora izvajalec naroéniku najpozneje v 60 dneh od
pladila kon¢nega raCuna oziroma situacije poslati svojo pisno izjavo in pisno izjavo podizvajalca, da je
podizvajalec prejel placilo za izvedene storitve, neposredno povezane s predmetom javnega narocila.

Pri izbrani ponudbi so kakrsnekoli naknadne spremembe v zvezi s podizvajalci moZne le ob
izpolnjevanju razpisanih zahtev in pogojev za priznanje sposobnosti.

3. élen
Ponudniki morajo ponuditi izvedbo javnega razpisa v celoti. Tisti, ki izvedbe v celoti ne ponudijo, so iz
postopka ocenjevanja ponudb izlodeni.

Ponudba mora biti napisana v slovenskem jeziku.

2.2 Predlozitev in javno odpiranje ponudb

4. ¢len
Ponudniki morajo ponudbe predloZiti v informacijski sistem e-IN (v nadaljevanju: sistem e-JN) na
spletnem naslovu https://ein.gov.si, v skladu s to¢ko 3 dokumenta Navodila za uporabo
informacijskega sistema e-JN: PONUDNIKI, ki je del te razpisne dokumentacije in objavljen na spletnem

naslovu https://ejn.gov.si.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ein.gov.si, v skladu z
Navodili za uporabo informacijskega sistema e-JN. Ce je ponudnik Ze registriran v sistem e-JN, se v

aplikacijo prijavi na istem naslovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v sistemu e-JN pooblas¢en za oddajanje ponudb, ponudbo odda s klikom
na gumb »Oddaj«. Sistem e-JN ob oddaji ponudb zabeleZi identiteto uporabnika in ¢as oddaje
ponudbe. Uporabnik z dejanjem oddaje ponudbe izkaZe in izjavi voljo v imenu ponudnika oddati
zavezujoco ponudbo (18. ¢len Obligacijskega zakonika). Z oddajo ponudbe je le-ta zavezujoca za ¢as,
naveden v ponudbi, razen ¢e jo uporabnik ponudnika umakne ali spremeni pred potekom roka za
oddajo ponudb.

! Obligacijski zakonik (Uradni list RS, §t. 97/07 — uradno precii¢eno besedilo, 64/16 — odl. US in 20/18 — OROZ631)
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Ponudba se 3teje za pravocasno oddano, ¢e jo naroénik prejme preko sistema e-JN https://ejn.gov.si
najkasneje do 24. 10. 2025 do 10.00 ure. Za oddano ponudbo se iteje ponudba, ki je v sistemu e-JN
oznacena s statusom »ODDANA«.

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Ce ponudnik v sistemu
e-JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je naro¢nik v sistemu e-JN tudi ne
bo videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v sistemu e-JN spremeni, je naroéniku v tem sistemu odprta
zadnja oddana ponudba.

Po preteku roka za predloZitev ponudb ponudbe ne bo ve¢ mogoce oddati.
5. ¢len

Odpiranje ponudb bo potekalo avtomaticno v informacijskem sistemu e-JN dne 24. 10. 2025 in se bo
zacelo ob 11.30 uri na spletnem naslovu https://ejn.gov.si.

Odpiranje poteka tako, da sistem e-JN samodejno ob uri, ki je dolo¢ena za javno odpiranje ponudb,
prikaZe podatke o ponudniku, o variantah, ¢e so bile zahtevane oziroma dovoljene, skupni ponudbeni
vrednosti ponudbe ter omogoci dostop do dokumenta, ki ga ponudnik naloZi v sistem e-IN pod
razdelek »Skupna ponudbena cena«, v del »Predracun«.

2.3  Obvescanje ponudnikov

6. clen
Komunikacija s ponudniki o vprasanjih v zvezi z vsebino narodila in v zvezi s pripravo ponudbe poteka
izkljuéno preko portala javnih narocil.

Naroénik bo zahtevo za pojasnilo razpisne dokumentacije oziroma kakrinokoli drugo vprasanje v zvezi
z naroCilom Stel kot pravodasno, v kolikor bo na portalu javnih narodil zastavljeno najkasneje do
vkljuéno 21. 10. 2025 do 10.00 ure. Na zahteve za pojasnila oziroma druga vprasanja v zvezi z
narocilom, zastavljena po tem roku, naro¢nik ne bo odgovarjal.

Narocnik sme v skladu z 67. clenom ZJN-3 spremeniti ali dopolniti razpisno dokumentacijo. Tovrstne
spremembe in dopolnitve bo narocnik izdal v obliki dodatkov k razpisni dokumentaciji. Vsak dodatek k
razpisni dokumentaciji postane sestavni del razpisne dokumentacije. Kot del razpisne dokumentacije
Stejejo tudi vprasanja in odgovori, objavljeni na portalu javnih narocil.

Narocnik o vseh odlo¢itvah o oddaji javnega narocila iz 90. ¢lena ZJN-3 obvesti ponudnike tako, da

podpisano odlocitev objavi na portalu javnih narodil. Odloéitev se $teje za vroceno ponudniku z dnem
objave na portalu javnih narocil.
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2.4 Ponudbena dokumentacija

7. €len
Ponudbeno dokumentacijo sestavljajo navedeni obrazci, ki morajo po vsebini in obliki ustrezati
obrazcem in drugim navodilom iz dokumentacije v zvezi z oddajo narocila:
Ponudbeno dokumentacijo sestavljajo naslednji dokumenti:

OBRAZECO: Rekapitulacija

OBRAZEC 1: Specifikacija ponudbenega predracuna

OBRAZEC 2:  Podatki o ponudniku

OBRAZEC 3:  Podatki o partnerju v skupni ponudbi

OBRAZEC 4: Seznam podizvajalcev

OBRAZECS5: Zahteva za neposredno placilo in soglasje

OBRAZEC 6:  lzjava za ponudnika

OBRAZEC 6a: lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi

OBRAZEC 7: lzjava o izpolnjevanju referenénih pogojev

OBRAZEC 7a: Potrdila referencnih storitev

OBRAZEC 8: lzjava o izpolnjevanju kadrovskih zahtev in imenovanju vodje projekta
OBRAZEC9: Izjava o udelezbi fizicnih oseb in PO

OBRAZEC 10: lzjava o predlozitvi finan¢nega zavarovanja za dobro izvedbo posla
OBRAZEC 11: Parafiran vzorec pogodbe

Ponudnik, ki odda ponudbo, pod kazensko in materialno odgovornostjo jamdi, da so vsi podatki in
dokumenti, podani v ponudbi, resnicni, in da priloZzena dokumentacija ustreza originalu. V nasprotnem
primeru ponudnik naro¢niku odgovarija za vso skodo, ki mu je nastala.

8. Clen
Ponudnik v sistem e-JN v razdelek »Skupna ponudbena vrednost« v zato namenjen prostor vpise skupni
ponudbeni znesek brez davka v EUR in znesek davka v EUR. Znesek skupaj z davkom v EUR se izraCuna
samodejno.

V del »Predradun« naloZi izpolnjen obrazec »Povzetek predracuna (rekapitulacija) — OBRAZEC-O« v
obliki word ali pdf, preostale obrazce ponudbe pa nalozi v razdelek »Dokumenti«, del »Ostale priloge«.

»Skupna ponudbena vrednost«, ki bo vpisana v istoimenski razdelek in dokument, ki bo naloZen kot
predracun v del »Predraun«, bosta razvidna in dostopna na javnem odpiranju ponudb.

V primeru razhajanj med podatki navedenimi v razdelku »Skupna ponudbena vrednost«, podatki v
Povzetku predracuna (rekapitulaciji) - naloZzenim v razdelek »Skupna ponudbena cena«, del
»Predraung, in celotno ponudbo - naloZeno v razdelek »Dokumenti«, del »Ostale priloge«, kot veljavni
$tejejo podatki v dokumentu, ki je predlozen v razdelku »Dokumenti«, del »Ostale priloge«.

9. &len
Ponudnik v obrazec »lzjava za ponudnika« vpide in izpolni zahtevane podatke na nacin, kot je to
dolo€eno v obrazcu. Obrazec »lzjava za ponudnika« predstavlja uradno izjavo ponudnika, da zanj ne
obstajajo razlogi za izklju€itev in da izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati pa vklju¢uje tudi uradno
izjavo o tem, da bo ponudnik na zahtevo in brez odlasanja sposoben predloZiti dokazila, ki dokazujejo
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neobstoj razlogov za izkljuitev oziroma izpolnjevanje naroénikovih zahtev iz dokumentacije v zvezi z
oddajo javnega narocila.

S predlozitvijo izjave za ponudnika se $teje, da je ponudnik podal tudi izjavo, da potrjuje, da ni povezan
s funkcionarjem in po njegovem vedenju ni povezan z druZinskim ¢lanom funkcionarja na nacin,
dologen v prvem odstavku 35. ¢lena Zakona o integriteti in preprecevanju korupcije (Uradni list RS, st.
69/11 — uradno preéis¢eno besedilo, 158/20 in 3/22 — ZDeb; v nadaljnjem besedilu: ZIntPK).

Ponudnik, ki v sistemu e-IN oddaja ponudbo, nalozi elektronsko podpisano »lzjavo za ponudnika« ali
nepodpisano »lzjavo za ponudnika«, pri ¢emer se v slednjem primeru v skladu s SploSnimi pogoji
uporabe informacijskega sistema e-IN Steje, da je oddan pravno zavezujo¢ dokument, ki ima enako
veljavnost kot podpisan.

S podpisom te izjave ponudnik sprejema tudi vse pogoje in druge zahteve iz dokumentacije v zvezi z
oddajo javnega narocila ter prevzema kazensko in materialno odgovornost, da so vsi podatki in
dokumenti, podani v ponudbi, resni¢ni in da elektronske verzije v sistemu e-JN priloZenih listin

ustrezajo izvirniku.

Ce ponudnik v svoji ponudbi prijavlja e druge gospodarske subjekte, mora za druge sodelujoce, ki
nastopajo v ponudbi, vpisati zahtevane podatke in v razdelek »lzjava — drugi sodelujoCi« naloZiti
izpolnjeno izjavo za vsak prijavljen gospodarski subjekt (fizicno ali pravno osebo) posebej.

S predlozitvijo izjave za druge gospodarske subjekte se $teje, da je ponudnik podal tudi izjavo, da
potrjuje, da ni povezan s funkcionarjem in po njegovem vedenju ni povezan z druZinskim ¢lanom
funkcionarja na nacin, dolo¢en v prvem odstavku 35. ¢lena ZIntPK.

10. ¢len
Neobstoj razlogov za izklju¢itev morajo izkazati naslednji gospodarski subjekti:

e samostojni ponudnik oziroma v primeru skupne ponudbe vodilni ponudniki,

e vsiostali ponudniki v primeru skupne ponudbe,

e vsi podizvajalci, ne glede na fazo izvedbe javnega narocila, v kateri se vkljucijo v izvedbo
javnega narocila,

e drugi subjekti v skladu z 81. ¢lenom ZIN-3, c¢e gospodarski subjekt uporablja njihovo
zmogljivost.

Pogoje za sodelovanje gospodarski subjekti izpolnjujejo skladno z dokumentacijo v zvezi z oddajo
javnega narodila.
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2.5 Pogoji za priznanje sposobnosti

11. clen

Naroc¢nik ponudnikom prizna sposobnost na osnovi izpolnjevanja naslednjih pogojev.

1. Gospodarskemu subjektu ali osebi, ki je ¢lanica upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega
gospodarskega subjekta ali ki ima pooblastilo za njegovo zastopanje ali odloéanje ali nadzor v njem,
ni bila izre¢ena pravnomocna sodba, ki ima elemente kaznivih dejanj iz prvega odstavka 75. €lena
ZJN-3,

Ce je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko naro¢niku v skladu z devetim
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb predloZi dokazila, da je sprejel
zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljucitev.

Gospodarski subjekt lahko predloZi tudi izpis iz ustreznega sodnega registra, iz katerega je razvidno,
da ne obstajajo razlogi za izkljucitev. 1zpis se Steje kot dokaz o izpolnjevanju predmetnega pogoja.
Izpis ne sme biti starejsi od 4 mesecev, Steto od roka za oddajo prijav ali ponudb.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, Ce
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

2. Gospodarski subjekt mora izpolnjevati obvezne dajatve in druge denarne nedavtne obveznosti v
skladu z zakonom, ki ureja finan¢no upravo, ki jih pobira davéni organ v skladu s predpisi drzave, v
kateri ima sede?, ali predpisi drzave naro¢nika. Steje se, da gospodarski subjekt izpolnjuje obveznost
iz prejSnjega stavka, ¢e ima na rok za oddajo prijav ali ponudb poravnane neplaane zapadle
obveznosti, ki znasajo 50 eurov ali vec. Gospodarski subjekt mora imeti na rok za oddajo prijav ali
ponudb predloZene vse obracune davénih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje
zadnjih petih let do roka za oddajo prijave ali ponudbe.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, ¢e
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

3. Narocnik bo iz postopka javnega narocanja izlocil ponudnika, ¢e se je nad ponudnikom zacel
postopek zaradi insolventnosti ali prisilnega prenehanja po zakonu, ki ureja postopek zaradi
insolventnosti in prisilnega prenehanja, ali postopek likvidacije po zakonu, ki ureja gospodarske
druzbe, ¢e njegova sredstva ali poslovanje upravlja upravitelj ali sodisce, ali ¢e so njegove poslovne
dejavnosti zaasno ustavljene, ali ¢e se je v skladu s predpisi druge drzave nad njim zaéel postopek
ali pa je nastal poloZaj z enakimi pravnimi posiedicami.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, Ce
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.
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4. Naroénik bo iz postopka javnega narocanja izlo¢il ponudnika, ¢e so se pri ponudniku pri prejénji
pogodbi o izvedbi javnega narocila ali prejsnji koncesijski pogodbi, sklenjeni z naroénikom, pokazale
precejsnje ali stalne pomanjkljivosti pri izpolnjevanju klju¢ne obveznosti, zaradi ¢esar je naro¢nik
predcasno odstopil od prejSnjega narocila oziroma pogodbe ali uveljavijal odskodnino ali so bile
izvedene druge primerljive sankcije.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »izjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »izjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, e
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

5. Gospodarski subjekt na dan, ko potede rok za oddajo ponudb ne sme biti uvrS¢en v evidenco
gospodarskih subjektov z izrecenimi stranskimi sankcijami izloCitve iz postopkov javnega narocanja
iz a) tocke Cetrtega odstavka 75. ¢lena ZIN-3.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, Ce
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

6. Gospodarskemu subjektu v zadnjih treh letih pred potekom roka za oddajo ponudb ali prijav
pristojni organ Republike Slovenije ali druge drzave clanice ali tretje drZave pri njem ni ugotovil
najmanj dveh krSitev v zvezi s placilom za delo, delovnim ¢asom, poditki, opravljanjem dela na
podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali v zvezi z
zaposlovanjem na ¢rno, za kateri mu je bila s pravhomocéno odloditvijo ali ve¢ pravhomocnimi
odlogitvami izreCena globa za prekriek.

Ce je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko naroéniku v skladu z devetim
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb predlozi dokazila, da je sprejel
zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaze svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljucitev.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »izjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, Ce
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

7. Na podlagi sklepa Sveta (SZVP) 2022/578 z dne 8. aprila 2022 o spremembi Sklepa 2014/512/SZVP
o omejevalnih ukrepih zaradi delovanja Rusije, ki povzro¢a destabilizacijo razmer v Ukrajini, e pri
preverjanju ugotovi, da je ponudnik:

e ruski drzavljan ali fizi¢na ali pravna oseba, subjekt ali organ s sedeZem v Rusiji,

e pravna oseba, subjekt ali organ, katerih ve¢ kot 50-odstotni deleZ je v neposredni ali posredni
lasti subjekta iz prejsnje alineje, ali

e fizi€na ali pravna oseba, subjekt ali organ, ki deluje v imenu ali po navodilih subjektov iz
prejsnjih dveh alinej.

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
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izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, e
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

Naro¢nik bo v skladu s prvim odstavkom ¢lena 1 sklepa Sveta (SZVP) 2022/578 z dne 8. aprila 2022 o
spremembi Sklepa 2014/512/SZVP o omejevalnih ukrepih zaradi delovanja Rusije, ki povzroéa
destabilizacijo razmer v Ukrajini iz postopka javnega narocanja kadarkoli v postopku izkljucil
gospodarski subjekt, e se izkaze, da je pred ali med postopkom javnega naro¢anja ta subjekt v poloZaju
iz tocke 7, tega Clena.

2.5.1 Pogoji za sodelovanje

Ustreznost za opravljanje poklicne dejavnosti

8. Ponudnik mora biti vpisan v enega od poklicnih ali poslovnih registrov, ki se vodijo v drzavi ¢lanici
Evropske unije, v kateri ima ponudnik sedeZ. Seznam poklicnih ali poslovnih registrov v drzavah
¢lanicah Evropske unije doloca Priloga XI Direktive 2014/24/EU.

DOKAZILO: izpolinjen obrazec »lzjava za ponudnika — OBRAZEC 6«
in
izpolnjen obrazec »lzjava za druge gospodarske subjekte v ponudbi — OBRAZEC 6a«, ¢e
ponudnik v ponudbi prijavi sodelovanje drugih subjektov.

Tehnicna in strokovna sposocbnost

9. Ponudnik mora izkazati, da je v zadnjih treh (3) letih od dneva oddaje ponudbe sam ali s partnerjiv
skupni ponudbi Ze izvedel kampanje digitalnega marketinga za vsaj tri (3) razlicne narocnike iz
slovenskega prostora v skupni vrednosti opravljenih storitev vsaj 15.000,00 EUR (brez DDV).

DOKAZILO: izpolnjen obrazec »izjava o izpolnjevanju referencnih pogojev — OBRAZEC 7«
in
»Potrdilo referencnih storitev — OBRAZEC 7a«

10. Ponudnik mora zagotoviti ustrezne kadrovske in tehniéne zmogljivosti za kvalitetno izvedbo
celotnega narocila v predvidenem roku, v skladu z zahtevami iz dokumentacije v zvezi z oddajo
javnega narodila, pravili stroke ter dolocili predpisov in standardov s podro¢ja predmeta narocila.

Ponudnik mora zagotoviti:

- vodjo projekta z najmanj petletnimi (5) delovnimi izkuSnjami s podrodja digitalnega
oglasevanija, ki je v zadnjih treh (3) letih, steto od dneva oddaje ponudbe, vodil kampanje
digitalnega marketinga za vsaj tri (3) razliéne narocnike iz slovenskega prostora v skupni
vrednosti opravijenih storitev vsaj 15.000,00 EUR (brez DDV),

- strokovnjaka za vodenje kampanj na Googlovih platformah,

- strokovnjaka za vodenje kampanj na druzbenih omreijih,

- strokovnjaka za analitiko.

Vodja projekta lahko v ponudbi nastopa v vec funkcijah.
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DOKAZILO: izpolnjen obrazec »lzjava o izpolnjevanju kadrovskih zahtev in imenovanju vodje
projekta — OBRAZEC 8«

Narocnik si pridriuje pravico pred odloditvijo o oddaji narocila od ponudnika zahtevati potrdila za
navedene referencne posle. Ponudnik je dolZan potrdila naroéniku predloZiti v roku treh (3) dni od
prejema poziva. Ce zahtevanih potrdil ne predloZi, bo naro¢nik njegovo ponudbo izlo€il.

12. ¢len
Ponudniki morajo izjave predloziti na predpisanih obrazcih brez dodatnih pogojev in pripisov. Pripisi in
dodatni pogoji ponudnika se ne upostevajo. Potrdila in druga dokazila so lahko v kopijah, vendar
morajo odraZati dejansko stanje in ustrezati vsebini originala.

Ponudnik mora priioZen vzorec pogodbe (OBRAZEC-11) na zadnji strani parafirati in Zigosati. S tem
potrjuje, da se strinja z vsebino osnutka pogodbe.

Naroénik lahko pred izbiro zahteva predloZitev ustreznih dokazil za dokazovanje dejstev, navedenih v
predloZenih izjavah v ponudbi.
2.6 Merilazaizbor

13. ¢&len
Naro¢nik bo najugodnejSega ponudnika izbral na osnovi naslednjih meril

St. | Merilo Udelezba (%)

1. [najnizja cena v EUR (brez DDV) 100

Dodatno merilo:

Ce vet ponudnikov ponudi enako ponudbeno ceno, se te ponudbe razvrstijo po vrstnem redu prispetja.
Izbran bo tisti ponudnik, ki je prvi oddal ponudbo — uposdteva se datum in ura prejema ponudbe v
sistemu eJN.

14. ¢len
Ponudnik mora vrednost ponudbe navesti v evrih (EUR). Ponudnik mora izpolniti vse postavke iz
specifikacije ponudbenega predracuna s cenami na enoto. Ponudba, ki ne vsebuje vseh cen na enoto,
se zavrne. Morebiten ponudnikov zapis cene na enoto mere »0« ali »0,00« bo naroénik razlagal, da je
ponudnik ceno za zahtevano postavko vkljucil v ponudbo in jo ponuja brezpla¢no.

Ponudbena vrednost mora vkljucevati vse elemente, iz katerih je sestavljena in mora vkljucevati vse
stroske tako, da narocnika ne bremenijo kakrsnikoli stroski, povezani s predmetom javnega narodila
(razen plaéila DDV). Pri izracunu ponudbene vrednosti morajo ponudniki upoStevati vse elemente, ki
vplivajo na izraCun cene: kot so stroski dela, reZijski stroski, morebitne nadure, potni stroski,
zagotovitev potrebne opreme, ostale stroske povezane z izvedbo javnega narocila ter vse ostale
elemente, ki vplivajo na izra¢un cene. Cena je za €as trajanja narocila fiksna.

Naroénik naknadno ne prizna nobenih stroskov, ki niso zajeti v ponudbeno ceno.
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15. ¢len
Naro€nik bo sklenil pogodbo s ponudnikom, ki bo v skladu z razpisanim merilom ponudil najnizjo ceno.

2.7 Financna zavarovanja

16. clen
Izbrani ponudnik mora ob podpisu pogodbe naroéniku kot jamstvo za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti izro€iti bianco podpisano in Zigosano menico z meniéno izjavo v visini 10 % pogodbene
vrednosti z DDV, s pooblastilom za izpolnitev, z oznako ,Brez protesta”, plaéljivo na prvi poziv in
veljavno do vkljucno trideset (30) dni po preteku pogodbe (OBRAZEC 10).

Naroénik ima pravico unovditi zavarovanje za dobro izvedbo obveznosti po pogodbi v primeru, ce:
- izbrani ponudnik ne bo pricel izvajati svojih pogodbenih obveznostiv skladu z dolodili pogodbe,
- izbrani ponudnik ne bo izpolnil svojih pogodbenih obveznosti v skladu z dolo¢ili pogodbe,
- izbrani ponudnik ne bo pravocasno izpolnil svojih pogodbenih obveznosti v skladu z dolocili

pogodbe,

- izbrani ponudnik ne bo pravilno izpolnil svojih pogodbenih obveznosti v skladu z dolocili
pogodbe,

- bo izbrani ponudnik prenehal izpolnjevati svoje pogodbene obveznosti v skladu z dolocili
pogodbe.

2.8 Ostali splosni in posebni pogoji

17. ¢€len
Ponudba mora veljati vsaj devetdeset (90) dni po preteku roka za oddajo ponudb. Variantne ponudbe
ne bodo uposStevane.

18. ¢Elen
V primeru izvedbe javnega narocila s podizvajalci, je potrebno v ponudbi:
- navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
- kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalceyv,
- priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno pladilo, ¢e podizvajalec to zahteva.

Navedene podatke ponudnik predloZi na ustreznih obrazcih te dokumentacije.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila naro¢nika obvestiti o morebitnih spremembah
informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava naknadno
vkljuciti v izvajanje, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vkljuditve novih
podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi podatke in dokumente iz
druge in tretje alineje prej$njega odstavka.

19. clen
Naroénik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljucitev novega podizvajalca tudi,
e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokon¢anje del in ¢e novi podizvajalec ne izpolnjuje
pogojev, ki jih je postavil naro¢nik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila. Naroc¢nik bo o
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morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestil glavnega izvajalca najpozneje v desetih dneh (10) od
prejema predloga.

Ce podizvajalec zahteva neposredno placilo, se 3teje, da je neposredno placilo podizvajalcu obvezno in

obveznost zavezuje naro¢nika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno narodilo s

podizvajalcem, ki zahteva neposredno plaéilo, mora:

- glavni izvajalec v pogodbi pooblastiti naro¢nika, da na podlagi potrjenega ratuna oziroma situacije
s strani glavnega izvajalca neposredno placuje podizvajalcu,

- podizvajalec predloZiti soglasje, na podlagi katerega narolnik namesto ponudnika poravna
podizvajalcevo terjatev do ponudnika,

- glavni izvajalec svojemu racunu ali situaciji priloZiti racun ali situacijo podizvajalca, ki ga je
predhodno potrdil.

Ce neposredno pla¢ilo podizvajalcu ni obvezno, naro¢nik od glavnega izvajalca zahteva, da mu
najpozneje v 60 dneh od pladila kon¢énega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel pladilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno
blago.

Obveznosti iz tega ¢lena veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali nadaijnje
podizvajalce v podizvajalski verigi, pri ¢emer se smiselno uporabljajo dolo¢be tega ¢lena.

2.9 Pouk o pravnem sredstvu

20. clen
Zahtevek za revizijo, ki se nanasa na vsebino objave, povabilo k oddaji ponudbe ali razpisno
dokumentacijo, se vloZi v sistemu eRevizija v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila o
narocilu ali prejema povabila k oddaji ponudbe. Kadar naroCnik spremeni ali dopolni navedbe v objavi,
povabilu k oddaji ponudbe ali razpisni dokumentaciji, se lahko zahtevek za revizijo, ki se nanasa na
spremenjeno, dopolnjeno ali pojasnjeno vsebino objave, povabila ali razpisne dokumentacije ali z njim
neposredno povezano navedbo v prvotni objavi, povabilu k oddaji ponudbe ali razpisni dokumentaciji,
vloZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila o dodatnih informacijah, informacijah v
nedokonc¢anem postopku ali popravku, ¢e se s tem obvestilom spreminjajo ali dopolnjujejo zahteve ali
merila za izbiro najugodnejSega ponudnika.
Zahtevka za revizijo iz prej$njega odstavka ni dopustno vloZiti po roku za prejem ponudb, razen, Ce je
narocnik v postopku javnega narocanja dolocil rok za prejem ponudb, ki je kraj3i od desetih delovnih
dni. V tem primeru se lahko zahtevek za revizijo vloZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila
o naroilu.
Takso v visini 2.000,00 EUR mora vlagatelj placati na transakcijski raun Ministrstva za finance, Stevilka
SI156 0110 0100 0358 802, odprt pri Banki Slovenije, Slovenska 35, 1505 Ljubljana, Slovenija, SWIFT
KODA: BS U SI 2X; namen nakazila — taksa za postopek revizije javnega naro¢anja.

Odgovorna oseba naroCnika

I(an//
Veserak

red. prof/ dr. Matej
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3 MINIMALNE TEHNICNE ZAHTEVE

1. UvOoD

Predmet javnega narodila je opravljanje storitev digitalnega marketinga, ki se izvaja na spletu v obliki
digitalnega oglasevanja, na kanalih Facebook, Instagram in TikTok.

V nadaljevanju naroénik pojasnjuje izhodis¢a za pripravo tega narodila in strateSke cilje, ki jih s tem
javnim narodilom zasleduje. Naro¢nik je Fakulteta za strojniStvo Univerze v Mariboru (FS UM).
Fakulteta na prvi stopnji $tudija izvaja tri univerzitetne Studijske programe, tri visoko3olske strokovne
$tudijske programe, na drugi - podiplomski stopnji izvaja $est magistrskih programov in na 3. stopniji
izvaja dva programa doktorskega Studija.

Zaradi specifike $tudija — naravoslovno tehni¢ne usmeritve, slovesa ene zahtevnejsih fakultet, zatona
tekstilne industrije v Sloveniji in konkurence na visokoSolskem trgu, se naro¢nik med drugim tudi z
ogladevanjem na druibenih omreZjih trudi vzdrievati visoko raven vpisa na izvajane Studijske
programe.

Naroénik Zeli z aktivnostmi, ki so predmet tega javnega razpisa povecati prepoznavnost, doseci vecji
obisk na informativnih dnevih, povedati vpis na dodiplomski in podiplomski Studij, ter se predstaviti
kot sodobna, studentom prijazna fakulteta z aktualnimi Studijskimi programi, ki sledijo smernicam in
potrebam industrije.

Dodatno naroénik izpostavlja, da Zeli na podrocju dodiplomskih programov Tehnologije tekstilnega
oblikovanja (TTO) in Gospodarskega inZenirstva (GING) ter podiplomskega programa Napredni
inZenirski materiali (NIM) s pomocjo digitalnega marketinga povecati prepoznavnost in obisk svojih
spletnih strani ter povecéati stevilo aktivnih sledilcev na Facebook in Instagram profilu. Vse povezave
prejme izvajalec na prvem sestanku. Naro¢nik prepusta izvajalcu, da presodi, koliko razlicnih
podkampanj bo potrebno ustvariti znotraj kampanje promocije studijskih programov TTO, GING in
NIM, glede na postavljene cilje, terminske aktivnosti ter raznolikosti programov.

2. STUDISKI PROGRAMI IN POUDARKI OGLASEVANJA

Oglasevati Zelimo vse $tudijske programe, navedene v spodnji preglednici, s tem, da Zelimo pri
oglasevanju dati velji poudarek na promociji za vpis na visokoSolski strokovni Studijski program
Tehnologije tekstilnega oblikovanja (TTO) in univerzitetni studijski program Gospodarsko inzenirstvo
(GING) ter na nov magistrski Studijski program Napredni inZenirski materiali (NIM), ki je zaradi
uvajanja v Studijskem letu 2026/27 popolnoma nov in ciljnim skupinam nepoznan.
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1. stopnja 1. stopnja

Univerzitetni Studijski programi: Visokosolski strokovni Studijski program
Strojnistvo (STR) - StrojniStvo (STR)

Mehatronika (MEH)

Tehnologije tekstilnega oblikovanja (TTO)

Gospodarsko inZenirstvo (GING)
Mehatronika (MEH)

N
w

. stopnja Magistrski studij . stopnja Doktorski Studij
- Strojnistvo (STR)

- Gospodarsko inZenirstvo (GING)
- Mehatronika (MEH)

- Okoljsko inZenirstvo (OKI)

- InZenirsko oblikovanje izdelkov (101)

Gospodarsko inZenirstvo (GING)
Doktorska Sola

- Napredni inZenirski materiali (NIM)

3. I1ZDELAVA DIGITALNE KAMPANJE ZA PROMOCIIO STUDIISKIH PROGRAMOV FAKULTETE ZA
STROJNISTVO

3.1.NAMEN IN CILJ KAMPANIJE

Naroé&nik Zeli z narotilom kampanje za promocijo $tudijskih programov FS UM pridobiti izvajalca za
oblikovanje kreativne idejne zasnove in izvedbo digitalne kampanje, ki bo z jasno zalrtanimi
komunikacijskimi cilji pripomogla k vegji splodni prepoznavnosti in poslediéno dvigu vpisa, na
dodiplomskih in podiplomskih $tudijskih programih, ter doktorski 3oli. Naro¢nik tocno specificira, za
katere dogodke in aktivnosti bo izvajalec pripravil videe in vizuale s spremljevalnimi promocijskimi
aktivnostmi (boost). Naroénik bo prav tako podal toéno $tevilo objav za Studijske programe in denarno
razdelitev za boost, kar je specificirano v nadaljevanju. Pri tem so zaZeleni predlogi izvajalca, katere pa
si naro¢nik pridrZuje pravico, da jih po presoji ne upostevati.

ClL):

- povedati §tevilo vpisa na univerzitetnih dodiplomskih tudijskih programih za najmanj 10 % v
letu 2026/2027 v primerjavi z letom 2025/2026,

- povetati vpis na visoko3olskima Studijskima programoma Tehnologije tekstilnega oblikovanja
in Gospodarsko inZenirstvo za najmanj 10 % v letu 2026/2027 v primerjavi z letom 2025/2026,

- povetati vpis na magistrskih §tudijskih programih, dvig prepoznavnosti FS UM kot kljucnega
dele?nika na podro&ju izobrafevanja inZenirjev Strojnistva, Gospodarskega inZenirstva,
Mehatronike, Okoljskega inZenirstva in InZenirskega oblikovanja izdelkov, s poudarkom na
klju¢nih kompetencah, ki jih $tudentje pridobijo tekom izobrazevanja,
izpostaviti nov magistrski $tudijski program Napredni inZenirski materiali (NIM) in doseci visok
nivo prepoznavnosti s poudarkom na kljuénih kompetencah, ki jih Studentje pridobijo tekom
izobrazevanja, kot npr.: Izkazati sposobnost kreativnega misljenja, poiskati nove resitve in
uporabiti znanstvenoraziskovalni pristop pri oblikovanju novih naprednih materialov, njihovih
lastnostih in moZnosti njihovega pridobivanja ter uporabe.

- izpostaviti prednosti FS UM pred konkurenénimi visoko3olskimi izobrazevalnimi zavodi,
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- umestiti se na prvo mesto rezultatov na Googlu pod iskalnimi pojmi Studij tekstilstva, Studij
oblikovanja, tekstilno in obladilno inZenirstvo, nadrtovane tekstilij in oblacil, tekstilna
industrija, tekstilni materiali, napredni inZenirski materiali (ipd.).

A
m

- naro¢nik potrebuje strokovno pomoc pri pripravi celovite, odmevne in vidno prisotne digitalne
kampanje, vkljuéno s pripravo videov, ki bodo potekale na terenu, na spletu, druzbenih
omreZjih - z razliénimi oglasi in s tako kombinacijo oglasov, ki bi dosegla kar najve¢ ciljne
javnosti ter obenem pomenila uéinkovito in stroSkovno najbolj ugodno izrabo promocijskega
prora¢una narocnika.

Narocnik od izvajalca pri¢akuje kreativnost in strokovnost na podrocju kreativne zasnove digitalne
kampanje, strokovno izvedbo digitalne kampanje, vklju€itev najbolj ustreznih medijskih kanalov v
medijski naért, ustrezno pozicioniranje vseh oglasov na najbolj relevantnih mestih z namenom
najvecjega dosega specificnih ciljnih skupin ter ucinkovito in stroskovno najbolj ugodno izrabo
promocijskega proracuna naroc¢nika. Narocnik si Zeli, da bi bila kampanja odmevna in vidno prisotna,
na digitalnih medijih, na spletu, druzbenih omreZjih, ki bodo izbrana glede na specifike ciljnih skupin
(dijaki, diplomanti 1. stopnje Studija, itd.) z razli¢nimi oglasi in s tako kombinacijo oglasov, ki bi dosegla
kar najvec ciljne javnosti.

Javno narodilo izdelave digitalne kampanje je razdeljeno na dva dela, in sicer: kreativni del digitalne
kampanije, kjer se od izvajalca pricakuje celovito kreativno idejo krovnega koncepta digitalne kampanje
promocije Studijskih programov FS UM, vkljuéno s pripravo celovitega akcijskega nadrta, s pripravo
videov in grafik, ter oglasevalski del kampanje.

3.2.PREDMET NAROCILA - KREATIVNI DEL DIGITALNE KAMPANJE

Priprava nadrta digitalne kampanje zajema kreativni del kampanje in vkljuuje oblikovanje krovnega
idejnega koncepta promocije Studijskih programov, dolo€itev kon¢nih komunikacijskih ciljev (glede na
specifiko posameznih S$tudijskih programov) ob tesnem sodelovanju z naro¢nikom, doloitev
specifi¢nih ciljnih skupin digitalne kampanje ter pripravo celovitega nadrta za izvedbo kampanje vpisa
na FS UM.

Izbran izvajalec bo na podlagi priporocil naroénika oblikoval idejni koncept promocije 3tudijskih
programov FS UM, v Studijskem letu 2025/2026. Narocnik Zeli, da se vsebine osredotodajo na
pridobljene kompetence, ki jih bodo uéeéi pridobili tekom Studija.

Sledi priprava akcijskega nacrta za izvedbo digitalne kampanje, z upostevanjem podanih specifikacij s
strani naro€nika, ter rdeca nit kampanje.

Slogan, ki ga Zelimo uporabljati pri promocijskih aktivnostih, je »Ustvarjamo boljso prihodnost.«.

Kreativni del digitalne kampanje zajema grafike in videe (kratki videi (<30 s), reels, animacije, zgodbe
Studentov, itd.).
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3.2.1 GRAFIKE

Ponudnik bo za vsak Studijski program pripravil grafi¢ne kreative za promocijo na druzbenih omrezjih.
Zanje nekaj slikovnega materiala prejme, uposteva pa tudi, da bo vzporedno s snemanjem treba
fotografirati znacilnosti posameznih studijskih programov. Foto material vkljuci v grafike. Vse kreative
morajo biti pripravljene v Canvi, da bo naro¢nik imel dostop za morebitne prilagoditve. Pred objavo
morajo biti vsi materiali (videi in grafike) predloZeni naro¢niku za pregled in odobritev. Glede na to, da
narocnik lo€eno pripravlja nov dizajn za oglasne panoje in letake, morajo biti vizualni elementi potrjene
celostne grafi¢ne podobe upostevani tudi v postavitvi grafik za oglase.

3.2.2. VIDEI

Za vsakega izmed videov mora izvajalec pripraviti scenarij in okvirno besedilo, ki na zanimiv nacin
podajo vsebine za ciljno publiko. Scenarij je potrebno pred zacetkom snemanja potrditi s strani
naro¢nika. Snemanje videov bo potekalo v prostorih narocnika, pri ¢emer se izvajalec pri dolo¢itvi
terminov prilagodi razpoloZljivosti narocnika. Videi morajo biti posneti s fiktivnimi osebami ali z
dejanskimi Studenti Fakultete za strojnistvo, ki bodo pripravljenimi sodelovati, na lokacijah fakultete
in ne smejo biti Al generirani ali kupljeni iz baz, kot je Adobe Stock.

Videi morajo biti pripravljeni najmanj dva meseca pred zacetkom vpisnih rokov za vsak program.
Nujno je treba slediti rokom na koledarju v nadaljevanju.

Stevilo obiskov izvajalca in snemalnih dni ne sme biti omejeno na nacin, da bi to vplivalo na kvaliteto
konénega izdelka. Naro¢nik bo izvajalcu zagotovil vso potrebno pomo¢ pri iskanju in organizaciji
subjektov (npr. Studentov in zaposienih), ki bodo sodelovali v videih.

Obvezni elementi ter omejitve: Grafi¢ni oglasi morajo biti povsod, kjer je to glede na format oglasa
smiselno in izvedljivo, usklajeni s celostno graficno podobo FS UM ter vsebovati naro¢nikov logotip,
logotip Univerze v Mariboru ter druge logotipe po navodilu naro¢nika.

Jezik: Digitalna kampanja mora biti pripravljena v slovenskem jeziku.

- Ustvarjanje vertikalnih video vsebin za vsak Studijski program na vseh treh stopnjah:
dodiplomski (univerzitetni in visokoSolski programi), ter podiplomski (magistrski programi in
doktorski programi).

- Krovnemu videu FS, ki je bil izdelan v Studijskem letu 2024/25 (horizontalni, primeren za
objavo na platformah kot sta YouTube in televizija) je treba prilagoditi informacije o novem
Studijskem programu Napredni inZenirski materiali.

- Priprava kreativ (grafi¢nih vsebin) za uporabo na druzbenih omreZjih (Facebook (objava,
zgodba), Instagram (objava, zgodba), TikTok, Linkedin) za vsak Studijski program, in za vedje
dogodke: Festival znanosti, Karierni sejem Maribor, Uni.si, informativni dnevi.

Oglasevanje (boostanje) video vsebin in grafi¢nih vsebin na druzbenih omrezjih (Facebook,
Instagram, TikTok — brez boosta).
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3.2.2.1.

Specifikacija videov

Vsak video se pripravi in prilagodi mediju, kjer bo objavljen (FB, IG, Tik-Tok, spletna stran) in se pripravi
v ustreznih formatih: 1080x1920px, 1920x1080px, 1080x1080px, s slovenskimi podnapisi.

Vsak video mora biti narotniku poslan pred objavo, da ga lahko le-ta uporabi tudi na drugih svojih

platformah in omreZzjih.

Videi m
Kljub te
ohranili

orajo vsebovati logotip narocnika in biti skladni s celostno graficno podobo (CGP) fakultete.
mu je ustvarjalcu dopusena dolo€ena stopnja kreativne svobode pri oblikovanju videov, da bi
vizualno privlaénost in izvirnost.

Agencija uporabi enak nacin opremljanja videov, ki bodo posneti s strani ekipe na FS.

3.2.2.2.

Scenarij

Scenariji morajo temeljiti na strokovnih zapisih o posameznih Studijskih programih ter biti prilagojeni

cilini publiki. Naro¢nik lahko glede na Zelje po izpostavitvi vsebin predlaga scenarij in/ali zgodbo, za

katero meni, da najbolje komunicira vsebino Studijskega programa. lzvajalec jo opremi na nacin, ki je

primeren bodisi dijakom (za dodiplomske programe), bodisi diplomantom 1. stopnje (za magistrske

programe).

Izvajalec pripravi scenarij za vsak video. Vsebinsko uposteva:

3.2.2.3.

Pri univerzitetnih studijskih programih (UNI): Poudariti SirSo razgledanost, kritiCnho misljenje
ter pridobivanje temeljnega teoreti¢nega znanja, ki Studentom omogoéa, da se globoko
vkljucijo v interdisciplinarne in kompleksne probleme. Videi naj izpostavijo, kako teoreti¢na
izobrazba ustvarja trdno podlago za razvoj inovativnih resitev in prispeva k nadaljnjemu
akademskemu ali strokovnemu raziskovanju.

Pri visokosSolskih strokovnih programih in magistrskih Studijih: Poudariti prakti¢ne vescine,
pridobljene tekom izobraZevanja, in kompetence, ki jih Studenti pridobijo za takoj$njo uporabo
na trgu dela.

Pri novem magistrskem S3tudijskem programu Napredni inZenirski materiali je treba
upostevati, da gre za zelo raznolike ciljne skupine: diplomante 1. stopnje Studija naravoslovnih
ved, npr.: materiali, kemijska tehnologija, tekstilna tehnologija, gradbenistvo, strojnistvo,
elektrotehnika, kemija, biotehnologija, ipd. To so bolj zreli §tudentje, ki so v glavnem ze
usmerjeni v naravoslovje/tehniko, Zelijo pa jasne karierne koristi, raziskovalne priloznosti in
interdisciplinarnost, zato je smotrno, poleg ostalih, vkljuCiti tudi promocijske aktivnosti na
Linkedin.

Scenarij mora biti potrjen s strani narocnika, pred zacetkom snemanja.

Jezik in slog video vsebin

Uporabljen jezik in besedise v video vsebinah mora biti ustrezno okolju, v katerem se
Fakulteta za strojnistvo nahaja.

Posebna pozornost mora biti namenjena uporabi slovenscine oz. lokalnega jezika in izraZzanja,
ki je znacilno za mariborsko regijo. Uporaba slenga ali besedisc¢a, znacilnega za druge regije
{npr. ljubljanskega slenga), ni zazelena.

18/26



- Videi naj uporabljajo standardni knjiZni jezik s pridihom lokalnih izrazov, Ce je to primerno, pri

¢emer mora biti komunikacija jasna, profesionalna, spostljiva in priviacna za ciljno skupino
dijakov in Studentov.
Nagovoriti Zelimo Studente, ki lahko v Studiju pri nas vidijo velik potencial nadgradnje znanja,
pripravo na karierni pot, krepitev potenciala interdisciplinarnih povezav z drugimi 3tudiji,
moZnost projektnega dela in spoznavanje obstudijskih dejavnosti, hkrati pa tudi obdobje, ki
prinasa tkanje pomembnih prijateljskih vezi, ki se ohranjajo tudi po kon¢anem Studiju.

3.2.2.4. Proracun zakupa

Narocnik Zeli, da se 4.500,00 evrov nameni za boost objav na omreZju Instagram in Facebook, vsakega
do polovice. Raduni zakupa, se priloZijo k porocilom, in so osnova za izplacilo.

3.2.3. KOLICINA KREATIV GLEDE NA STUDISKE PROGRAME IN POMEMBNE TERMINE

Stevilo grafi¢nih in video kreativ se po 3tudijskih programih razlikuje in je razvidno iz spodnje
preglednice. Tabela orientacijsko sporo¢a kateri studijski programi in v kolikini meri se dodatno
oglasujejo v spodaj navedenem sorazmerju posameznih objav (poudarek na TTO, GING in NIM je x 2
enoti). Grafine in video kreative za posamezne studijske programe zajemajo:
- Kreative za druzbena omreZja (naslovnica FB, grafike FEED, itd.)
o po 1 kreativa na dogodek za vsak Studijski program, razen za Studijske programe: TTO,
GING in NIM, za katere je Stevilo kreativ vije.
- Video
o po 1 vertikalni video na dogodek za vsak Studijski program, razen za Studijske programe:
TTO, GING in NIM, za katere je Stevilo videov visje. Naroénik pri¢akuje, da bo izvedenih
najmanj toliko videov, kot je zapisanih v preglednici, veseli pa bomo, ¢e bo Stevilo e vecje
glede na razpon nasih podrocij dela in aktivnosti ter Zelje po preboju v Se boljsi
prepoznavnosti nasih studijskih programov.
o Video FS je horizontalen in ga je treba samo posodobiti z vsebinami, kljuénimi za Studijski
program NIM.
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Prvi

Drugi

Uni-si {plrej Informat'ivni prijavni | vprijavni !nft')rma—' ) Prv.i “Dru.gi
Informativa) dnevi rok voE tivni dnevi | prijavni rok | prijavni rok %
VS/UNI MAG/DR E
S
p Kreativa 16.-17. januar ft ‘L;ll‘zr F;eriir Avgust Maj SE‘;:Z;:EH September %
FS VIDEQ FS 1 5
STR Post grafika 1 1 it 1 4
Zgodba 1 1 1 1 4
video 1 1 1 1 4
GING Post grafika 2 2 2 2 1 1 1 11
Zgodba 2 2 2 2 8
video 2 2 2 2 1 1 1 11
MEH  Post grafika 1 1 1 1 4
Zgodba 1 1 1 1 4
video 1 1 1 1 A
170 Post grafika 2 3 2 3 10
Zgodba 2 3 2 3 10
video 2 3 2 3 10
OKI Post grafika 1 1 2 4
Zgodba 1 1 2 4
video 1 1 2 4
101 Post grafika 1 1 2 4
Zgodba 1 1 2 4
video 1 1 2 4
NIM Post grafika 4 3 3 10
Zgodba 4 3 3 10
video 4 3 3 10
3. st.
£S VIDEQ DR 1 1 2
Post grafika 1 1
3. st.
GING VIDEO DR 1 1 2
Post grafika 1 1
Skupaj objav 19 21 18 21 22 18 25 145
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4, IZVEDBENI DEL

4.1 1ZVEDBENI DEL — 1. FAZA: PRIPRAVA NACRTA DIGITALNE KAMPANJE

Priprava nadrta digitalne kampanje zajema kreativni del kampanje in vkljuuje oblikovanje krovnega
idejnega koncepta promocije Studijskih programov, dolocitev konénih komunikacijskih ciljev ob
tesnem sodelovanju z naro¢nikom, dolocitev ciljnih skupin digitalne kampanje ter pripravo celovitega
nalrta za izvedbo kampanje vpisa na FS UM. Oblikovanje krovnega idejnega koncepta in izdelava
oglasevalske strategije za promocijo Studijskih programov TTO, GING in NIM naj bo z vkljuitvijo
poudarkov na sledenju smernic in potreb industrije ter uporabi najsodobnejse visokotehnoloske
opreme pri Studiju.

Izbrani izvajalec se po podpisu pogodbe najkasneje v roku 7 dni sestane z ekipo narocnika, kjer
narocnik podrobneje predstavi svoje cilje in Zelene rezultate digitalnih kampanj ter po potrebi dodatno
predstavi posamezne storitve.

Izvajalec na osnovi zbranih informacij v roku 10 dni pripravi idejni koncept digitalne kampanje. Ta
mora vsebovati:
- jasno zacrtane komunikacijske cilje kampanje,
- dologene ciljne skupine, ki se jih bo skusalo doseci s kampanjo,
- doloéena klju¢na sporodila kampanje, slogan kampanje,
- opredelitev glavnih produktov digitalne kampanije,
- graficni koncept: priprava najmanj ene kreative, ki bo narocniku nakazala smer in ton
komunikacije s posameznimi ciljnimi skupinami. Naro¢nik bo poslal preostale graficne podlage,
ki jih razvija sam, saj Zeli, da je prepoznavna povezava za celovito komunikacijo.

Na podlagi naro¢nikove potrditve idejnega koncepta izvajalec pripravi celovit nacrt za izvedbo
digitalne kampanje (razdelitev aktivnosti po posameznih socialnih omrezjih in digitalnih medijih,

definiranje period in intenzivnosti oglasevanja, kombiniranje/sovplivanje medijev).

Slednji mora vkljucevati:

- priporoceno vrsto oglasevanja in seznam komunikacijskih kanalov oz. digitalnih medijev,

- priporoCene vrste in formate oglasov ter predvideno Stevilo oglasov,

- klju¢tne kazalnike uspeha (KPl), s katerimi bo naro¢nik lahko meril uspesnost izvedbe
promocijskih aktivnosti. KPI-ji morajo biti predhodno usklajeni z naroénikom.

- priporofeno razmerje porazdelitve sredstev za posamezne komunikacijske kanale,

- priporocena obdobja in intenzitete oglasevanja, glede na dogovorjene komunikacijske cilje, ki
se jih bo poskusalo doseci.

4.2 IZVEDBENI DEL — 2. FAZA: IZVEDBA DIGITALNE KAMPANIJE

lzvedba digitalne kampanje zajema izvedbeni del digitalne kampanje in vkljucuje pripravo/produkcijo
kreativ za izvedbo aktivnosti nacrta oglasevanja na socialnih medijih in drugih digitalnih medijih, ki ga
bo ponudnik priloZil k ponudbi, zakup medijev, aktivnosti v povezavi z zakupom medijev in izvedbo
akcijskega nacrta, ki ga bo ponudnik priloZil k ponudbi, ter spremljanje rezultatov in sprotno
optimizacijo.
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V tej fazi izvajalec na osnovi potrjene kreative iz krovnega koncepta digitalne kampanje pripravi
celoten komunikacijski material (kreativo), ki je potreben za izvedbo nadrta digitalne kampanje, po
narocnikovi potrditvi vseh kreativ izvede zakup medijev in vse ostale aktivnosti, ki so v povezavi z
zakupom medijev ter izvede naért digitalne kampanje. Med samo izvedbo je izvajalec dolzan ves &as
spremljati odzive in rezultate poteka digitalne kampanje ter na podlagi rezultatov tudi skrbeti za
sprotno optimizacijo in prilagoditve nacrta. Po koncu kampanje je izvajalec dolZzan naroéniku poslati
celovito porocilo o rezultatih kampanje.

Podlaga za izstavitve racuna po izvedeni kampaniji je:
- porocilo o rezultatih izvedene digitalne kampanje ter
- prevzemni zapisnik, podpisan s strani naro¢nika in izvajalca.

4.2.1. Porocilo

Porocilo o rezultatih digitalne kampanje mora vsebovati vsaj:

- specifikacijo opravljenih storitev (terminska izvedba oglasevanja, naziv kanala/medija, format
oglasevanja),

- nacrtovane in dosezene rezultate aktivnosti,

- izvedena analiza obiskanosti spletne strani naroénika (www.fs.um.si) in druzbenih omrezij (FB
FSUM, Instagram FSUM, TikTok FSUM, FB KTMO, Instagram KTMO, FB GING, Instagram GING)
in opravljena analiza za posamezna druzbena omreiZja, ki naj vsebuje doseg obcinstva, 3tevilo
ogledov, $tevilo klikov na posamezni oglas, izpostavitev objav z najvecjim ogledom, tevilo vseh
objav, doseZeno obcinstvo — starostni pregled.

- primere izdelanih kreativ uporabljenih za dosego ciljev kampanije v digitaini obliki.

4.2.1.1. Ciljni trg digitalne kampanje

Kot ciljni trg za digitalno kampanjo za promocijo $tudijskih programov FS UM je definirano podrocje
Republike Slovenije.

4.2.1.2. Ciljne javnosti digitalne kampanje

Komunikacijske aktivhosti morajo doseci vso zainteresirano javnost — potencialne studente (v primeru
Studijskih programov 1. stopnje so to dijaki srednjih Sol (starostna skupina 17 do 19), v primeru
podiplomskih studijskih programov so to Studentje zadnjih letnikov ali diplomanti 1. stopnje Studija
ustreznih (starostna skupina 21 do 25).

Naroénik pricakuje, da se v okviru idejnega koncepta digitaine kampanje dolo¢i segmentacija na vec
cilinih podskupin za namen prilagojene komunikacije, izpostavitve vsebin, izbire digitalnih kanalov in
posledi¢no boljSega doseganja komunikacijskih ciljev, npr.:

- dijaki,

- starsi dijakov,

- Studenti,

- diplomanti.
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Klju€na sporocila in ton digitalne kampanje

Narocnik Zeli s kampanjo nasloviti prednosti pred konkurenco in potencial $tudija Strojnistva,
Gospodarskega inZenirstva, Mehatronike, Okoljskega inZenirstva, Tehnologij tekstilnega oblikovanja,
InZenirskega oblikovanja izdelkov in Naprednih inZenirskih materialov na FS v Mariboru (Zakaj izbrati
Maribor? Projekt Formula Student, Projekt brezpilotnih letal (ADUM), Project Innovation Project (PIP),
ucenje na najsodobnejsi raziskovalni opremi). Poleg tega naro¢nik Zeli izpostaviti tudi prednosti
oblikovanja (uporaba sodobnih programov za 3D simulacijo in vizualizacije izdelkov in obladil,
prakti¢ne izkudnje, projekti z gospodarstvom, sodobni materiali in tehnologije, priznanja), ki jih pridobi
na Studiju Tehnologije tekstilnega oblikovanja ter na $tudiju InZenirsko oblikovanje izdelkov. Dodatno
zelimo z vecjo koliCino aktivnosti izboljSati poznavanje $tudijskih programov 1. stopnje: TTO, in GING
ter SP 2. stopnje, NIM, ki je novi Studijski program in zato zahteva posebno pozornost predstavitve.
Vsebina pri TTO mora delovati kot kolaZ arta in brandinga. Pripovedovati mora zgodbo "blagovne
znamke" tekstilstva in oblikovanja (tekstilije, oblacila, izdelki), kot je sami do sedaj $e nismo uspeli
povedati. Video vsebine morajo biti opremljene z domiselnimi, a spostljivimi pripovedmi (obarvanimi
s humorjem, v jeziku dijakov in Studentov). Stati¢ne objave (slike/grafika) naj bodo opremljene z
zgodbami, ki izzovejo pozitiven ¢ustveni odziv (nasmeh, iskrive o€i in pospesen sréni utrip).

Vsebina pri NIM mora poudariti, novost, unikatnost in celostni pristop 3tudijskega programa, ki
Studentom nudi Siroke kompetence in znanja o razvoju, izdelavi, uporabi, recikliranju, ter ekonomskem
in okoljskem ocenjevanju naprednih inZenirskin materialov, kot so: biomateriali, nanomateriali,
metamateriali, celi¢ni in polifunkcionalni materiali, itd. Poudarki naj bodo na:

- interdisciplinarnosti: povezovanje kemije, strojnistva, elektrotehnike, gradbenistva.

- vizualizaciji raziskovalnega dela {laboratoriji, napredne naprave, 3D modeli).

- izpostavitvi podroéij: nanomateriali, biomateriali, metamateriali, celi¢ni in polifunkcionalni

materiali.
- profesionalnem a vseeno dinami¢nem tonu (zaupanje, znanstvena verodostojnost).

Kljuéna komunikacijska sporocila digitalne kampanje morajo slediti Ze omenjenim ciljem naro¢nika.
Izvajalec jih oblikuje na podlagi uvodnega sestanka z naro¢nikom in potrjenega koncnega seznama
Studijskih programov naroc¢nika, ki bodo del digitalne kampanje.

Komunikacija naj bo personalizirana, interaktivna in ciljino naravnana. Komunikacija naj izstopi iz
okvirov splosne percepcije $tudija Strojnistva, Gospodarskega inZenirstva, Mehatronike, Okoljskega
inZenirstva, Tehnologij tekstilnega oblikovanja, Naprednih inZenirskih materialov in InZenirskega
oblikovanja izdelkov, obenem pa naj ohranja nivo, ki pri uporabniku vzbuja zaupanje, strokovnost,
kreativnost. Komunikacijski ton kampanje mora biti pozitiven in posameznike spodbujati k odloditvi za
vpis na FS UM z realnimi primeri (osebe), s katerimi se lahko poistovetijo.

Analiza obiskanosti

lzvajalec pred zacetkom kampanjskih aktivnosti opravi analizo obiskanosti Facebook, Instagram.
Porocilo je del nalrta priprave digitalne kampanje. Analizo ponovi po vsakem valu promocijskih
aktivnosti.

Termin priprave medijske kampanje

Izvajalec se pri nadrtovanju aktivnosti kampanj, orientira po Studijskem koledarju za leto 2025/26. Za
termine, ki $e niso znani, so podani orientacijski termini preteklega $tudijskega leta. Nove termini bodo
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javno dostopni z zamikom in jim je treba slediti. Za objave posnetih videov za FB, Instagram in TikTok
poskrbi izvajalec, ki je pozoren na naslednje mejnike:
- UNLSI—=16.in 17. januarja 2026
- Dodiplomski Studij: Informativni dnevi —13. in 14. februar 2026
- Dodiplomski studij: 1. prijavni rok (Podobno kot lani, ko je bilo med 18. 2. 2025 in 18. 3. 2025)
- Dodiplomski Studij: 2. prijavni rok (Podobno kot lani, ko je bilo med 20. 8. 2025 in 27. 8. 2025)
- Podiplomski magistrski/doktorski studij: Informativni dan (Podobno kot lani ko je bil 14, 5.
2025)
- Podiplomski magistrski/doktorski Studij: 1. prijavni rok (Podobno kot lani, ko je bil med 31. 3.
2025in 5.9. 2025)
- Podiplomski magistrski/doktorski studij: 2. prijavni rok (Podobno kot lani, ko je bil med 23. 9.
2025 in 24.9. 2025 do 12. ure)

Vse video in grafi¢ne vsebine morajo biti pripravljene najmanj dva meseca pred zacetkom prijavnih
rokov za posamezen Studijski program. Narocnik bo posredoval to¢ne datume prijavnih rokov za
posamezen Studijski program.

fzvajalec bo izvedel oglasevanje pred 1. in 2. prijavnim rokom. Pred objavo bodo vsi materiali
predloZeni naro¢niku, da jih lahko uporabijo na drugih komunikacijskih kanalih.

Obvezni elementi ter omejitve

Grafi¢ni oglasi (kreative) morajo biti povsod, kjer je to glede na format oglasa smiselno in izvedljivo,
usklajeni s celostno graficno podobo FS UM, obvezno pa vsebovati naro¢nikov logotip, logotip
Univerze v Mariboru ter druge logotipe po navodilih narocnika.

4.3. lzhodi$c¢a za 2. FAZO: Izvedba digitalne kampanje

Druga faza digitalne kampanje zajema izvedbeni del digitalne kampanje in vkljuCuje
pripravo/produkcijo kreativ (snemanje, montaza) za izvedbo nac¢rta aktivnosti digitalne kampanje, ki
jih bo ponudnik prilozil k ponudbi, zakup medijev in aktivnosti v povezavi z zakupom medijev, celovito
izvedbo nacrta aktivnosti, ki ga bo ponudnik priloZil k ponudbi, ter spremljanje rezultatov in sprotno
optimizacijo.

Svetovanje narocniku

Ponudnik bo naro¢niku svetoval in ga usmerjal pri izvedbe dodatnih podpornih aktivnosti za dosego
zastavljenih ciljev tega razpisa — npr. pri pojavi na razliénih dogodkih, objavah na druzbenih omrezjih
(vsebini, ¢asovnih intervalih, obliki, naslavljanju), vsebini na spletni strani (pogostost objave, vsebine),
ki posredno niso del digitalne kampanje.

Parametri digitalne kampanje
Na osnovi podanih parametrov digitalne kampanje ponudnik pripravi naért, ki bo zajemal aktivnosti, ki
se bodo lahko izvedle $e v letosnjem letu, in ga priloZi k ponudbi.

Parametri digitalne kampanje so:
- promocijski produkti digitalne kampanje: Studij na FS UM (dodiplomski Studij, podiplomski
Studij), (najsodobnejsa RIUM oprema, Formula Student, ADUM, PIP...) ter za podrocje
oblikovanja razstave, modne revije, priznanja, sodelovanje s podjet;ji.
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- ciljna javnost: dijaki, starsi dijakov, $tudentje.

- termin oglasevanja: od decembra 2025 do septembra 2026. ToCen termin oglasevanja se
glede na priporodila izbranega izvajalca lahko naknadno $e minimalno uskladi z naroénikom na
nacin, da doseZe najvedji uéinek oglasevanja, vendar je potrebno upostevati kljuéne prijavne
roke.

- Vrsta oglasevanja: 100 % spletno oglasevanje.

Kanali oglasevanja: PriloZen medijski naért naj vkljuCuje naslednje kanale oglasevanja na
druzbenih omreZjih (Facebook, Instagram, TikTok).

4.4. PREDVIDENA SREDSTVA ZA MEDIJSKI ZAKUP

Predvidena sredstva/proracun za medijskih zakup 4.500,00 EUR brez DDV se nameni za boost objave
na omreZju Instagram in Facebook, sorazmerno. Racuni zakupa, se prilozijo k poro¢ilom, in so osnova
za izplacilo.

Za objave posnetih videov za FB, Instagram in TikTok poskrbi izvajalec, dostope uredi naroénik.

Sredstva predvidena izkljuéno za medijski zakup (ne vsebuje stroskov za oblikovanje kreativ ali
nastavljanja oglasov, agencijskih provizij ali drugih stro$kov agencije), poraba pa mora biti razvidna iz
prilozenega medijskega nacrta iz katerega je razviden tudi ponujen doseg oglasevanja. Pri proracunu
za medijski zakup gre izklju¢no za sredstva, namenjena zakupu oglasevalskega prostora, naro¢nik si
pridruzuje pravico, da zahteva vpogled v izdane racune ponudnikov oglasevalskega prostora
izbranemu ponudniku.

Skupna ponudbena vrednost za 2 fazo: Skupna ponudbena vrednost mora vsebovati popolnoma vse
stroske, ki so potrebni za izvedbo aktivnosti v drugi fazi, vklju¢no z zneskom za zakup medijskega
prostora in izdelavo vseh kreativ.

Oblikovanje/produkcija kreativ: lzvajalec pripravi vse kreative za izvedbo aktivnosti medijskega
nacrta, ki ga bo ponudnik priloZil k ponudbi. Stroski kreativ niso del proracuna za medijski zakup.
Priprava kreativ mora izhajati iz potrjene kreative iz krovnega koncepta medijske kampanje iz prve faze
naroCila. Vse potrebne formate in S$tevilo oglasov, s katerimi se bo doseglo ponujen doseg
oglasevanja, predvidi ponudnik, ki s svojim znanjem in izkusnjami lahko pripravi nabor komunikacijskih
orodij, ki najbolj optimalno in celovito nagovarjajo relevantne ciljne skupine. Vsa pripravljena sporocila
in kreative, ki izhajajo iz krovnega koncepta medijske kampanje, se predhodno uskladijo z naro¢nikom.

Merjenje ucinkovitosti in sprotna optimizacija: Naro¢nik pri¢akuje od izvajalca poleg konénega

porocila o rezultatih kampanje tudi dve porocili o vmesnih rezultatih kampanje ter njeno sprotno
optimizacijo, Ce se dosega slab3e rezultate od pri¢akovanih.
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5. AVTORSKE PRAVICE

Ponudnik za vsakr3no stvaritev, ki v skladu z Zakonom o avtorskih in sorodnih pravicah predstavlja
avtorsko delo, ki jo ustvari ponudnik ali pri njem zaposlena oseba tekom izvajanja predmetnega
javnega narocila, materialne avtorske pravice v celoti in izklju¢no prenese na naro¢nika. Naro¢nik nad
avtorskimi deli pridobi neomejene in izkljuéne materialne avtorske pravice enkrat za vselej in za vse
primere. Naro¢nik lahko materialne avtorske pravice, ki jih pridobi tekom izvajanja predmetnega
javnega narocila, prenese naprej na tretje osebe, brez omejitev.

Avtor (fizi¢na oseba) na avtorskem delu obdrZi vse moralne avtorske pravice.

Odgovorna oseba narocnika
dekan

—
red. prof/dr. Matej Vesenjak
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